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Nuestro posicionamiento: nuestro nombre
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Nuestro posicionamiento: nuestro nombre

Confluencia Punt @ d e Fug a Escape

Sentido Huida
Gestalt Ruptura de
Encuentro Paradigmas
Perspectiva

investigacidén prospectiva

Nuestra manera de entender la investigacion:
EN PROFUNDIDAD: llegando a lo latente, a la manera en la que las cosas afectan a la persona
EN PROSPECTIVA: dando espacio a lossights emergentes, interpretando los procesos dinamicos de
cambio
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¢,Cual es el esquema de investigacion en Punto de Fuga?

o En la Investigacion tradicional, el objeto de estudio es el AREA a INVESTIGAR (producto,
concepto, envase, p 0sS i @eérsonaaemest nontexio sd entianglee n ) €
como una fuente de recogida de datos

@ Punto de Fuga

dioe
ioto de EStu

n Punto

Porgue detras de todo
oconsumidoré @omg@radoro
hay una persona con ideales,

en un objeto adicional .
. o con sentimientos, con
de investigacion |

contradicciones, con una
o Ponemosen el centro

parte consciente y otras
a la persona y sobre ella ; :
. . _ Inconscientes, que pertenece
investigamos: producto,

concepto, envase,
imagen,etc.

a El Individuo se convierte

a un ambito social y a un
8mbito individ
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Entre otras cosas...

;Qué podemos aportar a los clientes?

EXPERIENC#HA el sector |

La diferencia deDETALLE I
UnaACTITULRtrevida e inconformista

Encuadre defENDENCIAS

Impulso de [ANNOVACION

METODOLOG I Afhovadoras y personalizadas

UnEQUIP@@e personas y un modo de trabajo |
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http://www.gettyimages.es/detail/78391963/Brand-X-Pictures

Nuestra apuesta a los clientes
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Nuestra apuesta a los clientes

LA DIRERENCIACDEEDETALLE

P Hoy en dia, las cosas tienen mas de conocido
gue de desconocido é

o En Punto de Fuga el ANALISISes la clave y
nuestro punto de diferenciacion

o Descubrimosio DESCONOCIDO

o Nosespecializamos en la INTERPRETACION

» Hilamos fino porque el detalle, el matiz,
cambia significativamente las cosas

2 Qué hay en ese 3% que nos hace » Leemos e interpretamos los significados

seres humanos? y los sentidos

El 3% de diferencias representan millones » Llegamos al fondo de las premisas
de variables no comunes complejas
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Nuestra apuesta a los clientes

UNA ACTITOD ATEREVADRA E
INCOREQRMISTA

Puntodefuga

gHuUIda

EScCa

No queremos aportar Yinicamente se
SINO TAMBIEN INTERROGANTES Y CUESTIONAMIENTOS que provoquen

una nueva vision de su negocio/marca/producto
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Nuestra apuesta a los clientes

ENCUABRE IDENENDENCIAS

Cambios sociales y,
tendencias
de consumo

Los efectos
de la crisis

La familia 2.0

EL ANALISIS Y LAS RECOMENDACIONES DE LOS ESTUDIOS, SE ENMARCAN
LAS TENDENCIAS ACTUALES DEL CONSUMIDOR'Y LA SOCIEDAD
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Nuestra apuesta a los clientes

[ <=

IMPULMEANM&VKII}JQI\
DENTRQP EAACCOMRANIA

En tiempos de crisis Para generar propuestas de valor
: , para vuestros clientes y para la
INNOV/ARes capitalé e

u
I n n Ovar Implicando a la organizacion en la

Cambiar  Modemizar  penova generacion de ideas

D'rl‘?renciar.ﬁ[.'tualilﬂl'
Desafiar

LAS IDEAS DEBEN NACER DESDE
DENTRO
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http://es.fotolia.com/id/29846517

Nuestra apuesta a los clientes

METOROICOGIASINNOVARORAS
Y PERSONALIMADBAS

Metodologias.
No modelos

Los modelos sirven para modelizar
y estandarizar
» Paraproducir informacion
» Los modelos son, en si mismos, el
output y el resultado
Para Punto de Fuga, el resultado
esta en el pensamiento

» Y creemos en las metodologias
como herramientas que nos facilitan
el pensar
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IMPREGNAMOS NUESTRA FILOSOFIA A LAS METODOLOGIAS

Dinamica.
No mecanica

Abordamos cada proyecto con una
apertura total de miras en cuanto
a lo metodolégico:

» Creemos en la
metodoldgica

flexibilidad

» Nos damos libertad para pensar los
mejores métodos para cada caso

» Creando nuevas metodologias si el
proyecto lo requiere




Nuestra apuesta a los clientes

INTEGRACIONHDEL
. CUALITATIZQ YLEIVENANATTATIVO

|
Cualitativo 8 Cuantitativo

5 «}8 %
. \\_ N

Dimensionar
Parametrizar
Diagnosticar

Profundizar
Comprender
Explorar
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